Mika on brandi

No brdndi on semmoinen juttu, vdhdn niinkuin tuote, johon
pyritddn yhdistamddn kaikki se mitd halutaan ilmaista.
Brdndi on mielikuva, joka halutaan antaa asiakkaalle
varsinaisen tuotteen itsensd liscdksi.

Brandista on hyotya yritykselle ja asiakkaille. Yksinkertaistetusti
branddys antaa mahdollisuuden samaistumiseen, ja se itsessdan
tuottaa niin sisdistd kuin ulkoista hyvaksyntda ja lisdd myyntid.

Brandayksen perustarkoitus on erilaistaa omaa yritysta tai tuotetta
muista tarjolla olevista merkeistd, eli branddys on erottuvuuden ja
ainutlaatuisuuden vahvistamista.

Mita systemaattisemmin ja hallitummin brandi on rakennettu ja
mitd yhdenmukaisemmin viestintad ja ilmetta tuodaan esille sen
enemmadn se pienentdd ostamiseen liittyvia riskin tunteita.

Samaan aikaan paremmin rakennettu brandi lyhentda
ostopddtokseen ja ostamiseen kdytettavada aikaa.

Brandin, eli siis identiteetin ja imagon rakennuksesta on muitakin
hyotyjd, jotka konkretisoituvat todennetun olettamuksen kautta,
eli asiakkailla on vahva suhde tiettyihin brandeihin omien ja
sidosryhmiensad arvojen ja arvostusten kautta.

Vahva brandi parantaa asiakasuskollisuutta ja se luo asiakkailleen
mahdollisuuden persoonallisuutensa ja ainutlaatuisuuden
viestimiseen ympdristolleen.

Brdndi kertoo ja kiteyttdd tuotteen ja yrityksen laadun.
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