Voinko mina luoda brandin?

Ajattele, ettad brandi on yksilo. Miten hyvin voit kertoa ja
kuvata tata yksiloa, kuinka paljon yksityiskohtia pystyt
kertomaan siitd kuka han on, enta hanen tavoistaan tai
luonteestaan?

Ndita samoja asioita voi hyvin helposti kysya myos kaikista
brandeistd, mutta yksi kaikkein tarkein kysymys on, miksi
brandi alunperin luotiin, mitkd ovat sen tavoitteet, mihin
brandilla ja brandinrakennuksella pyritaan?

Lopulta voit todeta, ettd mitd enemmadn kyseenalaistat
brandien yksityikohtia pohdiskelemalla asiaa, sen
enemmadn syntyy uusia lisdkysymyksia...

Tietysti sina voit luoda brandin!

Ennen aloittamista kannattaa kuitenkin pysahtya hetkeksi mi-
ettimddn brandin alkuperdista merkitysta. Alunalkaen brandi

ja brandadys saivat nimensa polttomerkeistd, joilla villinlannen
cowboyt merkitsivdt omaa karjaansa, kertoen kunkin eldimen

omistajasta.

Myohemmin branddys sai uutta merkitysta ja siita tuli yritys-
ten ja tuotteiden polttomerkkejd; logoja, sloganeita, variyhdis-
telmia ja tavaramerkkeja.

Menestydkseen jokaisen brandin taytyy siis vastata kolmeen
tehtdvdan; erottaa tuotteesi ja yrityksesi, (lehmd) muiden vas-
taavista suurella laitumella, eli markkinoilla, ja olla selkeasti
tunnistettavissa omiksesi myds kauempaa. Ai-niin, merkkisi
on oltava olemassa vield huomennakin...
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